Village de marques de Nailloux (31):
un audacieux pari sur I'avenir

Commerce. Situé a 30 minutes de Toulouse en bordure de I'A66, le futur village de marques de
Nailloux, qui doit permettre de brader les surstocks des grandes marques européennes et
ameéricaines d'habillement, mise sur le tourisme commercial.

on fiit rouge se voit de

loin et c'est fait pour. Le

moulin de Nailloux,

dripd surune éminence

dquelgues centaines de
metres du péage de Nailloux
sur l'autoroute AGE, ala conver-
gence de'A61 et delaroute de
I'Andorre, doit servir de phare
pour les touristes qui traver-
sent la région. Un repére qui
leursignaleral'entrée duvillage
de marques de Nailloux, un
projet d ' équipement commer-
cial de grande ampleur: qui
devrait ouvrir ses portes en sep-
tembre 2010, Sur 22500 m2, 130
bautiques, restaurants et ser-
vices devralenty trouver place,
mais également une créche
municipale et un espace tou-
ristique. En rayon, les fashio-
nistas devraient y trouver, bra-
dés & -30 % les surstocks des
grandes marques frangaises et
érangires del’habillement. Un
projet& 50 Meet 10 mois de tra-
vaux qui doit permetire la créa-
tionde plus de 500 emplois sur
le site et d'un millier en comp-
tant les emplois induits,

Ce projet ambitie, porté par
la Sanoux, une société d'amé-
nagement fondée par Philippe
Peyrot, le président dela Cogep,
unesociéte toulousaine de pro-
motion immobilidre, et com-
mercialisé par Franck Vers-
chelle, PDG d'Advantail, une
sociétéspécialisée dans lesvilla-
ges demarques, a séduitles élus
locaux, mairie de Nailloux et
communauté de communes

Colaursud, qui en ont fait 'un
des moteurs de leur dévelop-
pement économigue. Un
enthousiasme qui n'a pas tou-
jours été partagé. Un Comité
d'opposition aux villages de
marques du Sud-Ouest s'est
élevé contre les différents pro-
jets de villages de marque qui
ont fleurices derniéres années,
it Nailloux comme 4 Saverdun
en Arigge, jusqu'au maire de
Toulouse de I'époque qui a
ouvertement manifesté son
opposition au projet naillou-
sain, susceptible selon lui de
« déstabiliser I'organisation
commerciale de I'aggloméra-
tion toulousaine s v

UN DELAI PLUS LONG POUR
SIGHER

Peine perdue: Autarisation
de la CDEC et permis de cons-
truire en poche, la Sanoux, pro-
priétaire des terrains, a pour-
suivi son projet, malgré un
retard sur le planning initial.
Apres huit mois de terrasse-
ments, les travaux devraient
débuter & larentrée et l'ouvgrs
ture, initialement prévue 'en
avril 2010 est reportée au mois
de septembre 2010, Ciité com-
mercialisation, Franck Vers-
chelle affirme que l'opération
séduit. « Le projet est sans
concurrence sur tout le Sud-
Quest, explique le responsa-
ble. Il correspond i une
demandedesconsommateurs
européens et des marques. »
Pour beaucoup des enseignes

internationales, espagnaoles,
anglaises, danoises, dont cer-
taines ne sont pas implantées
en France et situées dans le
maoyen et haut de gamme.
Méme si Franck -Verschelle
reconnalt que dans le contexte
actuel, « c'est plus long de
sigmer, les partenaires prenant
plus de temps & la réflexion, »
Mais, rassure le dirigeant, les
arques connaissant un-ani
I'avance seulement 1'état de leur
surstock, « c'est en aoiit et sep-
tembre qu'aura lieu le second
rush de commercialisation. »
Qui verra-t-on se presser dans
les allées de ce village de
marques en quéte de bonnes
affafres? Selon son promoteur,

le Moulin de Nailloux attend
L5 million de visiteurs et vise,
au-deld de laVille rose, « une
clientéle composée i plus 50 %
de personnes situées i 1'exté-
rieur de Ia zone de chalandisa
classique, a savolr 1h30, les flux
traversant, ceux quijusqiie pré-
sent ne passent pas trés loin
mais nes'arréient jamais. Mais
ce nest pas parce qu'on est an
bord del'autorotite et quion fait
signe, que les gens s'arrélent.
1l faut orpaniser tout ¢a et tra-
vailter le marketing ».

Cette vocation a capter le tou-
risme commercial, le Conseil
régional I'a bien compris, qui
a décerné au projet naillousain
le label relais des Grands Sites

de Midi-Pyrénées. Au sein du
village de marques, un espace
sera ainsi dédié al'information
touristique pour inciter les
consomimateiirs i prolonger
leur séjour en visitant d'autres
grands lieux de la région, et,
«inversement, les Gratcls Sites
de Midi-Pyrénées se charge-
ront de promouveir notre
simage s, A proximité de ce der-
nier, la communauté de com-
munes des Coteaux du Laura-
gais Sud a, du reste, prévu
d'autres équipements pour
asseoir |'offre de séjour, avec
notamment la construction
d'un hiitel, d'une résidence tou-
ristique d'une centaine de loge-
ments et d'un golf 18 trous.

Alors, méme sil'idée de faire
une bonne affaire en achetant
& prix cassé duhaut de gamme
de I'année dernidre peut ten-
ter les Toulousains, les Midi-
Pyrénéens succomberont-ils
a I'attrait du shopping version
outlet stores américains? Cette
troisitme mouture des villages
de marques qui cherche a
« rompre avec l'image des

‘= magasins d'usineinstallés a1'é-

poque dans les bassing de
reconversion textile » entend
« casser les codes des centres
COMmErciaux » et proposer
« une idée de sortie familiale
plus décontractée ». De quoi
menacet les commercants déja
en place? « Les marques ne
signeraient pas avec nous sicela
représentait un danger pour
leur magasin de centre ville ou
autre. Or & ce jour, elles
signent. . .» Réponse en septem-
bre 2010. AGNEs BERGON

|POUSSEE 5
 DEMOGRAPHIQU




